CUADERNOS.INFO N° 40 ISSN 0719-3661
Version electrénica: ISSN 0719-367x

http://www.cuadernos.info

https://doi.org/10.7764/cdi.40.1096

Recibido: 29-01-2017 / Aceptado: 23-03-2017

El impacto de la movilidad cognitiva y los medios
de informacién en la participacién politica de los

mexicanos

The impact of cognitive mobility and the media on the political
participation of mexicans

0 impacto da mobilidade cognitiva e da midia na participacao politica dos

mexicanos

ALEJANDRO PASTRANA VALLS, Instituto Tecnolégico y de Estudios Superiores de Monterrey, Ciudad de México,

México (alejandro[@pastranavalls.com)

RESUMEN

Este documento se centra en analizar
el efecto que tiene la movilidad cogni-
tiva en el comportamiento politico y su
influencia sobre la decision de voto del
votante mexicano. Investiga el impacto
de los medios tradicionales y los nuevos
medios de comunicacion en la opcion de
voto del electorado. Ademas, analiza el
efecto tanto de la movilidad cognitiva
como de los medios de comunicacion
sobre los ciudadanos, dependiendo de
la generacion a la que pertenecen. La
variable de movilidad cognitiva es gene-
radaa partir de modelos exploratorios y
confirmatorios. Las hipotesis son proba-
das generando modelos logit y logit por
multigrupos.

Palabras clave: redes sociales, medios
tradicionales, movilidad cognitiva,
voto, decision de voto.
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ABSTRACT

This document focuses on the importance
of cognitive mobility on political behavior
(to vote or not) and the its influence
on the voting decision of the Mexican
voter. It also investigates the impact of
traditional media and new media on the
voting option of the electorate. Moreover,
it explores the implications of birth cohort
for political participation and the impact
these distinct forms of information have on
each generation’s political behavior. The
variables of cognitive mobility are generated
using exploratory and confirmatory factor
analysis. The hypotheses are tested using
logit models. For the analysis of different
generations, multigroup logit models are
used.

Keywords: social media, traditional
media, cognitive mobility, voting, vote
choice.

RESUMO

Este artigo centra-se na analise do efeito
da mobilidade cognitiva no comporta-
mento politico e sua influéncia sobre
a decisao de voto do eleitor mexicano.
Investiga o impacto da midia tradicional
e das novas midias na opcao dos eleito-
res. Também analisa o efeito tanto da
mobilidade cognitiva como dos meios
de comunicacio sobre os cidadios, em
relacdo a geracao a que eles pertencem.
Avariavel mobilidade cognitiva é gerada
a partir de modelos exploratorios e con-
firmatorios. As hipoteses geradas sao
testadas por modelos logit e logit para
grupos multiplos.

Palavras-chave: redes sociais, midia
tradicional, mobilidade cognitiva,
voto, decisdo de voto.
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INTRODUCCION

El papel de los medios de comunicacion en el desa-
rrollo democratico de México se ha ido haciendo cada
vez mas importante en las tltimas décadas. Son deter-
minantes para los procesos electorales, han sido tes-
tigos del debilitamiento del Partido Revolucionario
Institucional (PRI) y participaron como un factor clave
en la victoria presidencial de Vicente Fox el afio 2000
y en el triunfo “agonico” de Calderén en 2006, ambos
candidatos del Partido Accion Nacional (PAN). En la
actualidad, la television, la radio, los medios impre-
sos (revistas y periodicos) y las redes sociales desem-
penan un rol fundamental en las campanas politicas
(Dalton, 2004).

En México, poco a poco se analiza con mayor pro-
fundidad las distintas fuentes de informacion, incluidos
los heuristicos' (Lupia & McCubbins, 1998; Popkin,
1991; Sniderman, Brody & Tetlock, 1991). Por ejemplo,
Lawson (2002) argumento que en la eleccién presiden-
cial de 1994 el sesgo de los medios de comunicacion a
favor del partido oficial (PRI) increment6 el voto por
esta opcion politica. Ramirez (2005) afirmo que en la
eleccion presidencial de 2000 los medios de comuni-
cacion establecieron la agenda de los dos debates. Por
su parte, Aceves (2004) concluy6 que en México los
debates tiene un efecto sobre las percepciones de los
partidos politicos y de los candidatos. En un analisis
mas profundo de la eleccion presidencial de 2000,
Lawsony McCann (2005) sefialaron que la exposicion
anoticias (television) tiene un efecto en el comporta-
miento politico del elector. El segmento de poblacion
que ve Television Azteca tuvo mayor probabilidad de
aceptar el cambio, votar por Vicente Fox (candidato
del PAN), en comparacion a aquellos que seguian las
noticias por Televisa. El efecto de Television Azteca
es mucho mayor que el de Televisa en la probabilidad
de modificar la preferencia del elector. Para la elec-
cion de 2006, McCombs y Valenzuela (2007) encon-
traron que los dos medios masivos de comunicacion
mas importantes, Televisa y Television Azteca, dieron
mucho mayor cobertura al candidato vencedor, Felipe
Calderon (candidato del PAN). En el mismo sentido, la
cobertura de los noticieros estaba a favor de Calderon y
Roberto Madrazo (candidato del PRI) en comparacion
con Lopez Obrador (candidato del Partido de la Revo-
lucion Democratica, PRD), facilitando el incremento
de preferencias a favor del candidato del partido en
el gobierno. Lawson y McCann (2005) concluyeron
que aquel candidato que tenga mayor presencia en los
medios tendra mayor probabilidad de ganarla eleccion.

El impacto de la movilidad cognitiva y los medios de informacion

Elanalisis del efecto de los medios masivos de comu-
nicacion sobre la participacion y la decision de voto
estd en constante escrutinio por los investigadores en
ciencias sociales. En este sentido, las preguntas que
se analizan son:

e PI1: En México, ;desempena la movilidad cogni-
tiva, un papel determinante en la participacion
politica?

e P2:Losmedios de informacion, tanto tradiciona-
les como alternativos, sinfluyen en las decisiones
politicas del electorado?

* P3:;Hay diferencias marcadas entre las distintas
generaciones?

e P4: ;Cual es el impacto de los medios tradicio-
nales y las redes sociales en estas generaciones?

Este proyecto intenta responder cada una de las inte-
rrogantes y abrir el debate sobre el alcance, el impacto
y la relevancia de la movilidad cognitiva y los medios
de comunicacion en el desarrollo democratico del pais
entre las distintas generaciones.

DETERMINANTES E IMPORTANCIA DE LA
PARTICIPACION POLITICA

Una de las preguntas mas importantes en Ciencia
Politica es: ;quién participa en los asuntos de carac-
ter politico? Esta se puede responder conociendo cua-
les son las caracteristicas de aquellos que participan,
siendo ello una manera simple de interpretar el acti-
vismo politico de la poblacion.

Por un lado, la insatisfaccion politica puede incen-
tivar al ciudadano a participar, ya que buscara redu-
cir esta problematica, alineandola a las prioridades y
necesidades de la poblacion (Dalton, 2007). Por otra
parte, los ciudadanos participaran cuando consideran
que las decisiones electorales tienen un impacto real
en los hacedores de politicas publicas.

El modelo de voluntarismo civico definido por
Verba, Schlozman y Brady (1995) concluye que los
individuos participan en asuntos politicos, dado
que son influenciados por factores como las carac-
teristicas personales (sociodemografico), efectos de
grupo (pertenencia a ciertos grupos; por ejemplo,
clubs, asociaciones no lucrativas, etc.), y los valo-
res politicos.
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En cuanto a las caracteristicas personales, la educa-
cion y el ingreso son determinantes para la participa-
cion politica de la poblacion. Aquellos con educacion
y nivel social alto tienen mas tiempo, dinero y acceso
a informacion politica, lo que redunda en mayor pro-
babilidad de participar.

La clase social® como tal no influye; sin embargo,
las habilidades que se obtienen en niveles econémicos
mas altos implican mayores habilidades y atribucio-
nes para participar en cuestiones politicas (Nie, Junn
& Stehlik-Barry, 1996). Por ello, cualquier modelo de
participacion politica debera incluir la variable clase
social o estatus social (Verba & Nie, 1972), ya que sim-
plifica de manera efectiva la vinculacion con habilida-
des y aptitudes necesarias para comprender y analizar
los temas politicos.

Dalton (2007) enfatiz6 que la edad desempenia un
papel fundamental. Los jovenes consideran la politica
como un tema fuera de su alcance. Por esta razon, la
participacion en temas politicos se incrementara a la
par del desarrollo biologico del individuo (Franklin,
2004; Wattenberg, 2003). La variable género también
tiene un efecto importante en el activismo politico.
Los hombres, en comparacion con las mujeres, tienen
mayor probabilidad de involucrarse en estos temas
(Norris, 2002), ya que la educacion, el ingreso y los
comparieros de trabajo tienen un efecto importante en
la aproximacion a temas politicos (Schlozman, Burns
& Verba, 1994).

En las democracias consolidadas?, los votantes
poseen habilidades y recursos para definirse poli-
tica y electoralmente sin depender de factores como
las campanas politicas o los posicionamientos de los
partidos politicos (Dalton, 2000). Estos ciudadanos
habilidosos en el terreno politico y electoral estan mas
comprometidos y son mas participativos en los asuntos
de caracter politico. Ello es originado por una mayor
capacidad para procesar informacion politica en fun-
cion del nivel educativo e interés en la politica; o por
otro lado, por la habilidad de disminuir los costos de
encauzar la informacion que se recibe por los medios.
La union de estos factores —educacion e interés en la
politica— fue definida por Dalton (2004) como ‘movi-
lidad cognitiva™.

La influencia de los grupos sociales se da a partir
de efectos psicologicos; por ejemplo, la simpatia por
un partido politico. La simpatia o identificacion par-
tidista incentiva la participacion electoral. Es decir,
la poblacién que no se identifica con algun partido
politico tendra menor probabilidad de participar en
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las competiciones electorales (Dalton, 2007). Por su
parte, lasuscripcion a clubs sociales o asociaciones crea
habilidades y aptitudes que facilitan la comprension
de la politica y la importancia que tiene en el desarro-
llo de la sociedad (Uhlaner, 1989). En virtud de ello,
Putnam (2000) concluyo que el ciudadano que esté
involucrado en uniones o asociaciones tendra mayor
probabilidad de participar.

Dalton (2007) argument6 que los valores politi-
cos son determinantes en la participacion politica de
la poblacion. La simpatia que el ciudadano tiene con
el desempenio del gobierno y las politicas publicas
implementadas incrementaran la probabilidad de que
participe y vaya a las urnas. Niveles altos de participa-
cion electoral sugieren niveles altos de aprobacion al
partido en el gobierno. Asimismo, Verba et al. (1995)
concluyeron que la participacion también esta relacio-
nada con las caracteristicas politicas e ideologicas de
los partidos politicos.

La creencia de que la participacion politica puede
tener poca relevancia en el desarrollo politico de la
nacion genera que la ciudadania disminuya su pro-
babilidad de votar (Pettie, Seyd & Whiteley, 2004).
En otras palabras, Pettie et al. 2004) y Dalton (2007)
concluyeron que el elector que considera que su par-
ticipacion tendrd un efecto real en el proceso politico
tendra mayor probabilidad de sufragar.

LA OPTIMIZACION EN LA UTILIZACION DE LA
INFORMACION

Enlas democracias modernas, los ciudadanos deben
participar activamente, por lo cual informarse se con-
vierte en una obligacion. No obstante, invierten poca
energiay tiempo en las cuestiones politicas (Lippman,
1992). El electorado busca mecanismos para maximi-
zar los beneficios del sufragio a partir de la optimiza-
cion del costo de conocer y mantenerse informado de
las plataformas politicas y los temas que representan
las diferentes propuestas de campanas (Downs, 1957).
Sin embargo, hay una gran variedad de estudios que
concluyen que los votantes carecen de informacion
politica (Lippman, 1992; Zaller, 1992).

Heath, Jowell y Curtice (1985) concluyeron que, en
las sociedades modernas, el ciudadano recibe infor-
macion por una gran diversidad de medios. No obs-
tante, cada votante elige la cantidad de informacion que
desea procesar. En este sentido, buscara que el costo
de lainformacion recibida sea igual al beneficio de ir a
votar (Downs, 1957). Para reducir el costo de adquirir
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informacion (Popkin, 1991; Zaller, 1992), el ciudadano
racional usara informacion gratuita, la cual obtendra
de la interaccion social (Downs, 1957), aceptando asi
informacion de terceros.

Todos los votantes tendran igual oportunidad de
accederalainformacion, pero lamaterializacion de tal
oportunidad dependera de sus habilidades y aptitudes.
Los heuristicos utilizados seran tan sofisticados como
seasu capacidad. Varias investigaciones han concluido
que existe una relacion positiva entre la informacion
—informarse constantemente de los temas politicos—
y la decision de votar (Blais, 2000; Hochschild, 2010;
Gerber, Karlan & Bergan, 2009; Pande, 2011). Downs
(1957) argumento que entre mayor sea la cantidad de
informacion con la que un ciudadano cuenta, mayor
influencia tendra sobre la politica gubernamental. Por
el contrario, si un elector conoce poco de las alternati-
vas politicas, mayor probabilidad de ignorar al gobierno
tendra y, por ende, no sufragara.

LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y SU
TRASCENDENCIA EN LAS DECISIONES
POLITICAS

Elimpacto de los medios masivos de comunicacion en
el comportamiento electoral hasido analizado desde la
década delos cuarentay cincuenta (Berelson, Lazarsfeld
& McPhee, 1954; Lazarsfeld, Berelson & Gaudet, 1948).
Los resultados indican que los medios de comunica-
cion tienen un efecto real en el comportamiento elec-
toral de los ciudadanos a partir de la persuasion (Haug,
2004; Iyengar & Simon, 2000; Kinder, 1998). Drew y
Weaver (20006) concluyeron que la poblacion que lee
noticias referentes a las campanas presidenciales tiene
unamayor probabilidad de votar. Bartels & Brady (1993)
establecieron que en la campana presidencial de 1980
en Estados Unidos, los medios de comunicacion (tele-
vision) incidieron en la aprobacion del desemperio del
presidente Carter. A partir de un analisis diario en los
medios norteamericanos, Shaw (1999) encontré que
los noticieros tuvieron cierta relevancia en el cambio
de las preferencias electorales durante las elecciones
presidenciales de 1992 y 1996. Por lo tanto, existe una
extensa literatura que presenta evidencia empirica res-
pecto de como los medios afectan las decisiones politi-
cas del electorado (Bennett & Entman, 2001; Eveland
& Hively, 2009; Shah, Cho, Eveland & Kwak, 2005).

Lacritica al efecto de los medios en los proceso elec-
torales se ubica en el grado de persuasion que ellos pue-
denllegara tener. Aunque existen estudios que validan
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elefecto de los medios y su efectividad persuasiva (Fan
& Tims, 1989; Kleinnijenhuis & Fan, 1999), hay otros
que senialan que la relacion es superficial y esta deter-
minada por factores de otra indole (Stevenson, 2002).

A pesar de esto, los medios de comunicacion juegan
un papel clave en el proceso de descripcion de la rea-
lidad politica a la ciudadania (Martinez, 2011; Trejo,
2000), constituyéndose en la principal fuente de infor-
macion (Dimitrova & Strombéck, 2012; Muriiz, 2012).
Por ello, el framing que estos utilizan tiene un peso fun-
damental en la conformacion de la opinion publica (De
Vreese, Boomgaarden & Semetko, 2011). El framing es
un proceso que permite la creacion, seleccion y encua-
dres de contenidos noticiosos; no solo establece la
agenda de los temas que estan siendo debatidos por la
poblacion, sino que también puede influir en lamanera
en que estos asuntos son percibidos por la audiencia.
A partir de esta nocion, se distinguen en él cuatro ele-
mentos: el emisor, el receptor, el texto y la cultura. Los
encuadres son recalcados en las noticias para dar puntos
de vistas distintos a una nota determinada (Matthes,
2012). Alrespecto, McCombs, Llamas, Lopez-Escobar
y Rey (1997) senalan que el framing es una extension
del modelo de generacion de agenda. Por todo ello, es
importante estudiar los contenidos que los medios de
comunicacion presentan a la ciudadania, y mas atun
cuando hay competiciones electorales (Dimitrova &
Kostadinova, 2013; Rinke, Wessler, Lob & Weinmann,
2013; Schuck, Boomgaarden & De Vreese, 2013). En
otras palabras, el impacto del mensaje depende mas
del modo en que se presenta su contenido que de su
contenido mismo (Scheufele & Tewksbury, 2007).

Un numero importante de estudios se han enfocado
enanalizar cuales son los canales de comunicacion que
mas influencia tienen en el ambito politico (Weaver &
Drew, 2001). Bennett y Entman (2001) sefialan que los
medios mas influyentes son los tradicionales (los perio-
dicos, la television y la radio). También hay estudios
que demuestran que el impacto que tiene la television
en la decision de voto depende del canal de television
que se ve; por ejemplo, Alcalde (2003) sugiri6 que los
espanoles que ven Antena 3 tienen menor probabili-
dad de votar por el Partido Socialista Obrero Espariol
(PSOE); mientras que ser seguidor de TV1 incrementa
la simpatia por esta opcion politica respecto al Partido
Popular (PP).

A pesar de ello, no todas las investigaciones hacen
referencia ala relevancia de los medios tradicionales de
informacion como determinantes de la participacion
politica. La creacion del internet y, posteriormente, de
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lasredes sociales, ha generado transformaciones impor-
tantes en la esfera politica; por ejemplo, Bernal Trivifio
(2015) , Willnat, Wong, Tamam y Aw (2013), Lee y Shin
(2014) y Ceron, Curini, Lacus y Porro (2014) sugieren
una relacion positiva entre el uso de estas herramientas
tecnologicas y la participacion politica. En este sentido,
la campana presidencial de Obama en 2008 hizo un
extenso uso del internet y las redes sociales (Cogburn
& Espinoza-Vasquez, 2011; Gibson, 2010; Robertson,
Ravi & Medina, 2010). Los servicios de micro-blogging
(por ejemplo, Twitter) y las redes sociales (por ejem-
plo, Facebook) aumentaron los niveles de participacion
politica (Stieglitz & Dang-Xuan, 2013). De igual forma,
McClurg (2003) y Zhang y Seltzer (2010) encuentran
una relacion positiva entre el uso de redes sociales y las
discusiones politicas, orillando a un incremento en la
participacion politica. Distintos estudios sostienen el
argumento de que el uso de los medios alternativos incre-
menta el capital social (Ellison, 2007; Karahasanovi¢ &
Brandtzaeg, 2009; Tomaietal., 2010; Valenzuela, Park &
Kee, 2009), y esto esta relacionado con un incremento
en la participacion politica (Zhang & Seltzer, 2010).

Por otro lado, Cappella, Price y Nir (2002) y Price,
Capella y Nir (2002) concluyeron que el uso de redes
sociales puede ocasionar una mayor polarizacion sobre
los temas politicos, sin que ello implique un incre-
mento en la participacion. Asimismo, Panagopoulos,
Georgieva, Slotnick, Gulati y Williams (2009) setiala-
ron que estos medios no afectan los niveles de partici-
pacion de los ciudadanos y, por ende, no tienen ningtin
impacto en los resultados de las elecciones.

Los partidos politicos han utilizado sistematicamente
lasredes sociales para acercarse al electorado; por ejem-
plo, en la campana presidencial de Obama en 2008 su
utilizaron quince sitios de redes sociales (Christakis &
Fowler, 2009; Citron, 2010; Greengard, 2009; Lalbot,
2008; Lutz, 2009). Otro caso de éxito fue la campana
de Ségolene Royal en Francia en 2007, donde a par-
tir del uso de las redes sociales incremento el nimero
de simpatizantes de su partido de 120.000 a 200.000
miembros, de los cuales el 90% no tenfa filiacion parti-
distaalguna (Effing, Van Hillegersberg & Huibers, 2011,
Montero, 2009). Otros ejemplos del éxito de las nuevas
tecnologias son las movilizaciones masivas en los pai-
ses de Medio Oriente y Latinoamérica, donde las redes
sociales estan cambiando la forma de hacer politica. A
pesar de esto, el uso de las redes sociales no siempre tiene
un impacto positivo en las camparias y en la participa-
cion politica del electorado. Effing, Van Hillegersberg
y Huibers (2011) realizaron varios analisis empiricos
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durante las elecciones en Holanda de 2010 y 2011, y
concluyeron que el impacto de los medios alternativos
de informacion depende de su instrumentalizacion.

Los ciudadanos utilizan estos nuevos medios para
informarse y debatir sobre los asuntos de caracter poli-
tico; sin embargo, Barredo, Arcila, Arroyave y Silva
(2015) sugieren que los medios tradicionales tienen
un efecto mas significativo en la participacion. A pesar
de la relevancia que tienen los medios alternativos de
comunicacion, estos aun se estudian en menor propor-
cion que los relacionados con los medios tradicionales.
Enlaactualidad, Crovi, Toussaint y Tovar (2006) argu-
mentan que los medios digitales cuentan con mayor
audiencia que los tradicionales.

Varios investigadores concluyen que cuando se
utilizan los medios de informacion tanto tradiciona-
les como alternativos, el efecto sobre la participacion
es incierto (Barredo et al., 2015; Jennings & Zeitner,
2003; Kenski & Stroud, 2006; Park, Kee & Valen-
zuela, 2009). Sin embargo, si se estudia la relevancia
que tiene el interés por tener informacion politica, se
concluye que este interés incrementa el uso de medios
alternativos de informacion, lo que a su vez esta rela-
cionado con un incremento en la participacion poli-
tica (Barredo etal., 2015; Papacharissi & Rubin, 2000;
Tian, 20006). Consecuentemente, es importante conti-
nuar con lineas de investigacion que inviten y provo-
quen nuevas reflexiones.

DATOS, HIPGTESIS, VARIABLES Y MODELOS
Este proyecto tiene cuatro objetivos centrales:

1. Generarlavariable latente de movilidad cognitiva
para el caso mexicano.

2. Identificar el efecto de esta variable en la partici-
pacion politica de los ciudadanos y la influencia
que tiene en la decision de voto.

3. Investigarel impacto de los medios de comunica-
cion tanto tradicionales (radio, television y perio-
dicos) como modernos (micro blogging y redes
sociales) en el voto y en la eleccion de opciones
politicas en las urnas.

4. Estudiarlasimplicaciones de las distintas genera-
ciones en la participacion politica y el impacto de
estas forma de informacion sobre la participacion
y comportamiento politico de cada generacion.
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Antes de presentar los resultados de los distintos
modelos, la siguiente seccion describe los datos uti-
lizados, las hipotesis planteadas y los modelos y las
variables que esta investigacion utiliza.

DATOS

Esta investigacion utilizara los datos publicados por
Latinobarometro de 2000 hasta 2010 (Latinobarome-
tro, 2010). Los estudios realizados por la Corporacion
de Latinobarometro investigan el desarrollo econo-
mico, politico y social de los paises latinoamericanos,
centrandose en informacion referente a valores, prefe-
rencias, opiniones, actitudes, evaluaciones, y suasocia-
cion con distintas formas de comportamiento politico,
incluyendo la eleccion entre partidos o candidatos en
distintas elecciones.

En el caso de México, las encuestas fueron desarro-
lladas por Mori México (1996-2000), Mundamericas
(2001-2005), BGC México (2006) y Olivares Plata Opi-
niony Mercado (2007-2009). En cada una de las encues-
tas, se entrevisto amas de 1200 personas. Las muestras
son representativas de la poblacion adulta (mayores de
18 anos) del pais. En términos generales, también son
unamuestra representativa de la poblacion en México,
siendo el margen de error inferior al 3%.

Los datos recopilados son comparables en sus alcan-
ces al American National Election Studies y al British
Election Studies. Latinobarometro es un recurso para
investigaciones relacionadas a temas de campanas, opi-
nion publica, comportamiento y comunicacion politica,
y votacion dentro de los paises de Latinoamérica, cuyos
datos permiten el desarrollo de investigaciones a través
del tiempo. En este mismo sentido, la informacion que
se obtiene es relevante para la integracion de la base de
datos que permite desarrollar el analisis empirico de las
hipotesis que se presentan a continuacion.

HIPOTESIS

Esta investigacion se centra en el analisis de la rela-
cion entre movilidad cognitiva, las distintas fuentes de
informacion (tradicionales y redes sociales) y partici-
pacion politica. Para ello se buscaran responder empi-
ricamente los siguientes cuestionamientos:

. HI: Ceteris paribus, los mexicanos con mayor movi-
lidad cognitiva tienen mayores probabilidades
de votar.

Por su parte, al incluir la fuente de informacion (los
heuristicos), la investigacion sugiere que:

El impacto de la movilidad cognitiva y los medios de informacion

* H, :Losciudadanos conaltamovilidad cognitiva
cuyas fuentes de informacion son las redes socia-
les seran menos propensos air alas urnasa votar.

* H,,: Manteniéndose el resto de los factores igua-
les, los ciudadanos con mayor movilidad cogni-
tiva cuyas fuentes de informacion son las redes
sociales son menos proclives a votar por el partido
en el gobierno, en comparacion con aquellos que
utilizan los medios tradicionales de comunicacion.

Las nuevas democracias no son tan eficaces repre-
sentativamente como las previamente establecidas
(Neundorf, 2010). La socializacion politica es un pro-
ceso crucial en la transicion de un régimen autoritario
aunrégimen democratico (Neundorf, 2010). General-
mente, losadultos han aprendido a aceptar y vivir conel
sistema politico que alguna vez confrontaron (Mishler
& Rose, 1996). Este documento distingue tres gene-
raciones definidas por eventos politicos trascenden-
tales para el desarrollo del sistema politico en el pais:

e La generacion del sistema de partidos: aquellos
que vivieron la edad adulta durante el dominio
politico del Partido Revolucionario Institucional
(PRI) desde 1921 a 1976 (representando el 28,41%
de la muestra).

e Lageneracion del pluralismo politico: comprende
lapoblacion adultaentre 1977y 1988 (28,48% de
la muestra). Esta generacion es caracterizada por
la reforma politica de 1977, que tiene como eje la
ampliacion de la representacion politica a nivel
nacional, dando representatividad a las minorias
dentro de la Camara de Diputados y en los con-
gresos locales, garantizando asi mayor pluralidad
eincentivando a la participacion politica de todas
las corrientes existentes.

* Lageneracion delaalternancia politica (43,11% de
la muestra) comprende a los adultos de 1989 a la
fecha, periodo en que el Partido Accion Nacional
gano las primeras elecciones estatales.

Para definir estas generaciones’, los investigadores
han utilizado distintas pruebas destinadas a estable-
cer cuando los individuos empiezan a adquirir actitu-
des y habilidades politicas. Habitualmente, se sugiere
que los adolescentes comienzan a tener conciencia
del mundo politico entre los 14 y 15 anos (Mishler &
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Rose, 2007; Neundorf, 2010). Por lo tanto, el rango de
las generaciones es: a) generacion del sistema de par-
tidos: quienes nacieron antes de 1962; b) generacion
del pluralismo politico, aquellos nacidos entre 1963
y 1974; y ¢) generacion de la alternancia politica, los
nacidos después de 1974.

Consecuentemente, las hipotesis generacionales
sugieren que:

H, : Los mexicanos que pertenecen a la generacion
de la alternancia politica y que utilizan las redes
sociales como fuente de informacion tienen menor
probabilidad de votar. De igual forma, los ciudada-
nos de la generacion del sistema de partidos y del
pluralismo politico que usan los medios tradiciona-
les seran menos propensos air alas urnas a sufragar.

* H,,: En comparacién con otras generaciones, los
mexicanos pertenecientes a la generacion de la
alternancia politica con alta movilidad cognitiva
y que utilizan como fuentes de informacién las
nuevas herramientas tecnologicas (redes socia-
les: Twitter, Facebook, YouTube), tienen menor
probabilidad de apoyar al partido en el gobierno.

Estas relaciones proponen que los ciudadanos de
las generaciones contemporaneas han perdido la cre-
dibilidad en los medios tradicionales de comunicacion
como herramienta para enriquecerse de los asuntos de
cardcter politico. Por lo tanto, al identificar los efectos
de la movilidad cognitiva, las fuentes de informacion
y las distintas generaciones sobre la participacion y
decision politica, esta investigacion estudia la discre-
pancia en las ponderaciones que cada generacion les
daaestos factores relativos a la participacion politica y
la decision a la hora de realizar el sufragio. Asimismo,
se evalua la manera en que la estructura de los facto-
res determinantes de la participacion politica varia de
acuerdo con estas generacionesy, por consiguiente, de
acuerdo con el proceso de socializacion del individuo.

VARIABLES: DEPENDIENTES, CENTRALES Y DE
CONTROL

Las variables dependientes son: a) ir alas unas a sufra-
gar; y b) la decision de por quién se voto entre los anos
2000 y 2010. La codificacion para aquellos que fue-
ronalasurnasesde 1y 0 para los que no votaron. Por
otro parte, para el analisis de la decision de sufragio
se codifico con 1 aquellos que votaron por el PAN y 0
para cualquier otra preferencia politica.

El impacto de la movilidad cognitiva y los medios de informacion

Por su parte, la variable central de movilidad cogni-
tiva serd una variable latente cuyos factores son: a)
la variable observada interés politico; y b) la variable
capacidades individuales como variable latente. Por su
parte, lavariable latente de capacidades individuales se
generara de las variables observadas de nivel socioeco-
nomico, ingreso subjetivo y escolaridad. Este trabajo
considerara el uso de la variable educacion para medir
lasofisticacion politica del electorado mexicano, inclu-
yendo ademas variables como interés en la politica y
clase social. Sin embargo, el trabajo no se detiene ahf;
también analiza el papel de la informacion y, princi-
palmente, el impacto que tienen los medios de infor-
macion en la decision del electorado.

En este mismo sentido, las variables centrales de tipo de
medio de informacion®, tanto tradicionales como alternati-
vos (redes sociales), se construyen como variable dummies,
endonde se obtiene valores de 1 sila persona se informa
ya sea por medio de la radio, revistas o periodicos y la
television para el caso de los medios tradicionales; y de
internet para los medios modernos. La pregunta utili-
zada es: ;Como se informa Ud. de los asuntos politicos?

Las variables de control estan divididas entre variables
de posicionamiento y evaluaciones (Franklin, 1992);
por ejemplo, satisfaccion democratica, situacion futura
del estatuslaboral, aprobacion presidencial, confianza
enel gobierno, evaluaciones econdmicas tanto egocén-
tricas como sociotropicas (Campbell, Converse, Miller
& Stokes, 1960) y posicionamiento ideologico. Ade-
mas de estas variables de control, los modelos incorpo-
ran variables sociodemograficas; por ejemplo, género,
edad, estado civil, empleo, religion, clase social, edu-
cacion e ingresos (Lijphart, 1981).

Latinobarometro siempre realiza la pregunta de
autoposicionamiento ideoldgico (con once opciones
de respuesta de izquierda a derecha); sin embargo,
no formula cuestionamientos referentes a la identi-
ficacion partidista. Inglehart y Kinglemann (1976)
sugieren que el autoposicionamiento ideologico esta
relacionado con la identificacion partidista, dado que
las personas aprenden a asociar el posicionamiento
derecha-izquierda con sus partidos politicos. Por lo
tanto, esta variable puede servir como una variable de
control politico apropiada. Aunado a ello, Lancaster y
Lewis-Beck (1986) y Lewis-Beck (1988) llegaron a la
conclusion de que al autoposicionamiento ideologico
esunamedida preferible de predisposicion politicaen
un sistema multipartidista, ya que es mas estable a lo
largo del tiempo que la variable de identificacion par-
tidista (Van der Eijk & Niemoller, 1983).
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MODELOS

Las variables latentes se generan a partir de un ana-
lisis exploratorio (EFA) y un analisis confirmatorio
(CFA). Esnecesario explorar la relacion entre las varia-
bles observadas y los constructos. El EFA determina
el nimero minimo de variables latentes por utilizar,
mientras que el CFA establece las relaciones entre los
indicadores y la variable latente.

Después de generar la variable latente de movilidad
cognitiva, se podra iniciar la investigacion. En las hipo-
tesis 1, 2.1y 2.2, se utilizaran modelos logit (Wooldri-
dge 2002, 2006). Por su parte, para el analisis de las
distintas generaciones se presentaran modelos logit por
grupos (hipétesis 3.1 y 3.2). Los modelos EFA, CFA se
estimaron usando M-Plus version 7. Los modelos logit y
logit por grupos se generaron usando STATA version 11.

RESULTADOS

Para probar las hipotesis de esta investigacion, es
necesario generar las variables latentes vinculadas a
la variable de movilidad cognitiva. Por lo tanto, el pri-
mer objetivo es establecer la viabilidad de la genera-
cion de estas variables.

Variables

Estimacién estandarizada

El impacto de la movilidad cognitiva y los medios de informacion

Para Brown (2006), existen tres metodologias para deter-
minar el numero de variables latentes necesarias para los
distintos datos: a) la regla de Kaiser-Guttman; b) el analisis
grafico; y ¢) un analisis en paralelo. En este estudio, la pri-
merametodologiase utilizara para constituir el nimero nece-
sario de variables latentes. En el caso del Kaiser “criterio”,
este modelo tiene un valor mayor que 1 (eigenvalues = 1,63).

Para evaluar el nivel de ajuste del Analisis Factorial
Confirmatorio, Yu (2002) considero que el mejor método
se sustenta en el analisis de WRMR (que debe ser menor
a 1) y el Error de Aproximacion Cuadratica (RMSA), el
cual debe serinferiora 0,06. Por otro parte, Bentler (1990)
senald que el mejor ajuste de modelo es cuando el Indice
de Tucker-Lewis (TLI) se acerca al intervalo entre 0,90 y
0,95. Yu (2002) concluyo que el ajusto del modelo debe
tener un Indice de Ajuste Comparativo cercano a 0,96
cuando las muestras son mayores a 250 observaciones.
Eneste modelo se tiene un RMSEA iguala 0,00; mientras
que el CFlesde 1,00;el TLIes 1,00 y el WRMR es igual
a0,00. Por lo tanto, el modelo se ajusta correctamente.
En este sentido, todos los factores que intervienen en la
generacion de la variable latente movilidad cognitiva
son estadisticamente significativos, con un nivel de sig-
nificancia del 99% (para mas detalles véase la tabla 1).

Error estandar

Movilidad cognitiva [MC] (by)
Interés politico
Capacidades individuales
Capacidades individuales (by)
Nivel socioeconémico
Ingreso subjetivo
Escolaridad
Nivel Socioeconémico (with)
Ingreso subjetivo
Escolaridad

RMSEA

CFI

TLI

WRMR

0,385*** 0,020
0,732*** 0,070
0,301*** 0,051
0,526*** 0,055
0,318*** 0,035
0,226*** 0,036
0,234*** 0,019
0,000
1,000
1,000
0,000

Tabla 1. Variable latente. Movilidad cognitiva

Los niveles de significancia son: + p<.10, * p<.05, ** p<.01, *** p<.001.

Fuente: Elaboracion propia.
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VD: Votar VD: Votar por Partido en

el Gohierno
Variables
Hipotesis | Hipotesis ,, Hipotesis ,,
Modelo 1 Modelo 2 Modelo 3
Variables Centrales
. » 1,055%**
Movilidad Cognitiva (MC)
[0,317]
) -0,265+ 0,253
Redes Sociales
[0,157] [0,240]
) -0,390 -3,885**
MC * Redes Sociales
[0,743] [1,184]
. . 0,237 -0,464
Medios Tradicionales
[0,232] [0,347]
1,423** 0,573
MC * Medios Tradicionales
[0,524] [0,785]
Evaluaciones
. . . 0,180%** 0,183* -0,032
Satisfaccion Democracia
[0,049] [0,075] [0,112]
) L 0,112+ 0,135 0,015
Situacion de Empleo Futuro
[0,057] [0,085] [0,129]
L ) ) 0,073 0,201 1,44B%**
Aprobacidn Presidencial
[0,081] [0,126] [0,222]
) 0,225%** 0,254*** -0,131
Confianza Gobierno
[0,048] [0,075] [0,113]
L o 0,075 0,162 -0,324+
Evaluacion Egocéntrico
[0,068] [0,104] [0,168]
L L 0,028 -0,012 0,538%**
Evaluacion Sociotrépico
[0,064] [0,100] [0,147]
Variables de Control
B ) 0,0337* 0,0719** 0,0650+
Ideologia Derecha - Izquierda
[0,014] [0,023] [0,034]
_ -0,046 0,008 -0,083
Género
[0,078] [0,124] [0,181]
0,003 -0,003 -0,001
Edad
[0,002] [0,004] [0,0086]
L 0,059 0,156 -0,184
Estado Civil
[0,079] [0,128] [0,189]
-0,299* -0,251 0,075
Empleado
[0,150] [0,218] [0,332]
. 0,245%* 0,371* 0,006
Catdlico
[0,080] [0,157] [0,259]
. - -0,107* -0,173+ 0,041
Clase Sacial (Subjetiva)
[0,048] [0,081] [0,138]
B -0,045*** -0,0750%** 0,041
Educacion
[0,010] [0,018] [0,029]
. -0,036 0,008 0,031
Ingresos (Subjetivos)
[0,089] [0,102] [0,153]
Dummy Afios ST ST Si
-0,555 -0,918 -2,146*
Constante
[0,384] [0,634] [0,943]
Observaciones 3388 1299 688
AIC 4169 1719 819
BIC 4298 1827 915
Grados de Libertad 20 20 20
McFeeden R2 0,085 0,067 0,106
PRE 0,656 0,622 0,717

Tabla 2. Modelo logit. Probabilidad de votar y votar por el partido en el gobierno

Notas: Los errores estandar estan en corchetes.

Los niveles de significancia son: + p<.10, * p<.05, ** p<.01, *** p<.001.
Fuente: Elaboracion propia.
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Como resultado, es posible generar una variable
latente relacionada con la movilidad cognitiva de los
mexicanos.

Elsiguiente paso es probar cada una de las hipotesis
que plantea este documento. Enla tabla 2 se presentan
los resultados de los modelos mas importantes para
responder las hipotesis 1, 2.1 y 2.2. De esta se puede
concluir que, controlando por el resto de las variables,
tanto de percepciones como sociodemograficas, los
ciudadanos mexicanos con mayor movilidad cogni-
tiva tienen mayor probabilidad de iralas urnasa votar.

El modelo 1 confirma la relacion positiva entre la
variable latente movilidad cognitiva y la participacion
politica. Entre mayor es lamovilidad cognitiva, mayor
eslaprobabilidad de que el ciudadano mexicano vayaa
laurnasasufragar, controlando por evaluaciones, ideo-
logia y otras variables socio demograficas (hipdtesis 1).

Del modelo 2 se puede concluir que los mexicanos
con mayor movilidad cognitiva que utilizan como
fuente de informacion las redes sociales tienen menor
tendencia airalas urnas a votar. En el mismo sentido,
informarse a partir de las redes sociales reduce la pro-
babilidad de sufragar, siendo esta estadisticamente

|

Probabilidad de Votar por el Partido en el Gobierno

El impacto de la movilidad cognitiva y los medios de informacion

significativa. Por el contrario, aquellos ciudadanos con
mayor movilidad cognitiva que utilizan los medios de
informacion tradicionales, tendran mayor probabilidad
de presentarse a las urnas a sufragar. Dicha variable es
estadisticamente significativa (hipdtesis 2.1).

Elmodelo 3 describe los resultados que determinan
los factores que influyen en la decision de voto para el
partido en el gobierno. De él se deduce que los mexi-
canos con mayor movilidad cognitiva que utilizan las
redes sociales para informarse son menos propensos a
votar por el partido en el gobierno. Esta relacion tiene
el signo esperado y es estadisticamente significativa.
Del mismo analisis se concluye que los ciudadanos con
niveles mas altos de habilidades (movilidad cognitiva)
que utilizan los medios tradicionales de comunicacion
tendran mayor probabilidad de votar por el partido en
el gobierno. Sin embargo, esta relacion no es estadisti-
camente significativa (hipdtesis 2.2).

La grafica de los efectos marginales describe con
mayor claridad las relaciones para las dos variables
movilidad cognitiva * medios tradicionales y movili-
dad cognitiva * redes sociales (véase grafica 1). De ella
se infiere que los ciudadanos con mayores habilidades

_

.8

1

-5 0 5
Movilidad Cognitiva * Medios Tradicionales

T

-5 0 5
Movilidad Cognitiva * Redes Sociales

Grafico 1: Efectos marginales. Probabilidad de votar por el partido en el gobierno vs movilidad cognitiva

Fuente: Elaboracion propia.
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Hipdtesis 3: Ir a las Urnas a Votar

Modelo 4 Modelo 5 Modelo 6 Modelo 7 Modelo 8 Modelo 9
Generacién Generacion Generacién Generacion Generacién Generacion
Sistema de Pluralismo Alternancia Sistemade Pluralismo Alternancia

Variables

Partidos Politico Politica Partidos Politico Politica
Variables Centrales
. . 1,528 1,256 1,409+
Movilidad Cognitiva (MC)
[0,976] [1,040] [0,769]
. -0,450 0,043 -0,380+
Redes Sociales
[0,413] [0,297] [0,217]
) -0,251 -1,904 0,794
MC * Redes Sociales
[1,757] [1,436] [1,107]
) . -0,193 -0,009 0,859*
Medios Tradicionales
[0,448] [0,469] [0,378]
. . 1,688+ 1,495 0,979
MC * Medios Tradicionales
[0,994] [1,081] [0,816]
Evaluaciones
. . ) 0,242+ 0,420%* -0,022 0,256+ 0,420** -0,028
Satisfaccion Democracia
[0,144] [0,152] [0,116] [0,146] [0,153] [0,117]
e 0,090 0,194 0,132 0,098 0,160 0,116
Empleo Subjetivo
[0,175] [0,151] [0,137] [0,176] [0,154] [0,138]
. ) ) 0,299 0,094 0,171 0,307 0,098 0,156
Aprobacion Presidencial
[0,254] [0,243] [0,185] [0,255] [0,245] [0,197]
) 0,346* 0,265+ 0,214+ 0,353* 0,261+ 0,225+
Confianza Gobierno
[0,144] [0,148] [0,118] [0,145] [0,148] [0,118]
L L 0,165 0,403+ 0,071 0,175 0,437* 0,075
Evaluacién Egocéntrico
[0,207] [0,208] [0,159] [0,208] [0,210] [0,160]
. L 0,213 -0,173 -0,081 0,212 -0,150 -0,051
Evaluacion Sociotropica
[0,185] [0,205] [0,149] [0,185] [0,208] [0,151]
Variables de Control
B ) 0,046 0,062 0,103* 0,046 0,065 0,105*
Ideologia Derecha - Izquierda
[0,041] [0,044] [0,040] [0,042] [0,044] [0,041]
B 0,006 -0,341 0,167 -0,001 -0,352 0,176
Género
[0,257] [0,249] [0,188] [0,259] [0,252] [0,181]
Edad 0,015 0,046 -0,033 0,012 0,046 -0,0354+
a
[0,014] [0,038] [0,021] [0,014] [0,038] [0,021]
» -0,141 -0,047 0,404* -0,110 -0,087 0,385+
Estado Civil
[0,268] [0,262] [0,201] [0,2689] [0,267] [0,203]
0,214 -0,313 -0,505 0,199 -0,246 -0,456
Empleado
[0,455] [0,429] [0,336] [0,456] [0,434] [0,340]
. 0,361 0,355 0,393+ 0,369 0,387 0,353
Catolico
[0,318] [0,308] [0,233] [0,320] [0,309] [0,235]
) o -0,179 -0,253 -0,150 -0,147 -0,242 -0,118
Clase Sacial (Subjetiva)
[0,187] [0,174] [0,140] [0,181] [0,173] [0,141]
» -0,066* -0,084+ -0,128*** -0,059+ -0,060+ -0,111%*
Educacion
[0,0338] [0,0357] [0,0378] [0,0331] [0,0365] [0,0377]
L -0,008 0,070 -0,099 -0,015 0,082 -0,057
Ingresos (Subjetivos)
[0,207] [0,207] [0,158] [0,202] [0,2086] [0,154]
Dummy Afios St Si Si St St St
-2,084 -2,966 1,327 -1,941 -3,134+ 0,246
Constante
[1,504] [1,862] [1,116] [1,508] [1,880] [1,131]
Observaciones 369 370 560 369 370 560
AIC 485 501 761 489 508 760
BIC 556 572 838 571 588 851
Grados de Libertad 17 17 17 20 20 20
McFeeden R2 0,121 0,094 0,074 0,121 0,122 0,074
PRE 0,688 0,635 0,625 0,688 0,635 0,625

Tabla 3. Modelo logit. Probabilidad de votar por generaciones

Notas: Los errores estandar estan en corchetes.

Los niveles de significancia son: + p<.10, * p<.05, ** p<.01, *** p<.001.

Fuente: Elaboracion propia.
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El impacto de la movilidad cognitiva y los medios de informacion

Movilidad Cognitiva * Medios Tradicionales
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Grafico 2: Efectos marginales. Probabilidad de votar para distintas generaciones

Fuente: Elaboracion propia.

que utilizan las nuevas tecnologias de informacion para
conocer los asuntos de caracter politico tienen menos
tendencia a votar por el partido en el gobierno. Por el
contrario, los mexicanos que se informan por los medios
tradicionales (television, radio y periodicos) tienen
mayor posibilidad de apoyar al partido gobernante.

Paraverificar larelacion entre las distintas generacio-
nesy el peso que le dan a la movilidad cognitiva sobre
la decision de ir a votar y por quién hacerlo, se desa-
rrollaron modelos logit por grupos. La tabla 3 presenta
estos analisis. De los modelos 4 al 6, se infiere que la
variable latente de movilidad cognitiva tiene un efecto
positivo sobre la decision de participar en las eleccio-
nes; sin embargo, unicamente en la generacion de la
alternancia politica es estadisticamente significativa.
Al analizar las variables interactivas de los modelos 7
al 9, se puede inferir que ninguna es estadisticamente
significativa.

Apesar deello, en el analisis de los efectos margina-
les presentados enla grafica 2, se puede observar que la
relacion de las variables interactivas respecto a la deci-
sion de ir a votar cambia en funcion a la pertenencia

auna u otra generacién. En otras palabras, la fuente
de informacion y el nivel de movilidad cognitiva ten-
dran efectos distintos, dependiendo la generacion a la
que se pertenezca.

Algo destacable de estos modelos es el efecto que
tienen las fuentes de informacion sobre la decision de
participar. En otras palabras, los mexicanos pertene-
cientesala generacion de la alternancia politica que se
informan por medio de las redes sociales tienen una
menor probabilidad de ir a las urnas a votar. En cam-
bio, los ciudadanos que pertenecen a la generacion de
la alternancia politica que usan los medios tradicio-
nales tienen una mayor propension a sufragar. Por lo
tanto, en comparacion con otras generaciones, la fuente
de informacion influye en el comportamiento politico
de los mexicanos pertenecientes a la generacion de la
alternancia (hipdtesis 3.1).

Pararesponder la hipotesis 3.2, se modelaron anali-
sis logit por multigrupos, obteniéndose los resultados
presentados en la tabla 4. De esta se infiere, a partir
de los modelos 10 al 12, que los mexicanos de todas
las generaciones con alta movilidad cognitiva tienen
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Hipdtesis 4: Votar por Incumbente

Modelo 10 Modelo 11 Modelo 12 Modelo 13 Modelo 14 Modelo 15

Variables Generacién Generacidon Generacién Generacion Generacién Generacion
Sistema de Pluralismo Alternancia Sistemade Pluralismo Alternancia
Partidos Politico Politica Partidos Politico Politica
Variables Centrales
- . -0,032 -1,988 -1,546
Movilidad Cognitiva (MC) [1,430] 11.625] [1.247]
Redes Sociales ~0,084 0,508 0,268
[0,678] [0,444] [0,366]
. -1,376 -2,225 -6,328**
MC * Redes Sociales (2,803] (2.158] (2.172]
. L -0,835 -0,952 0,654
Medios Tradicionales 0,608] [0.673] [0.755]
’ L 0,812 0,060 0,586
MC * Medios Tradicionales [1,472] [1,690] [1,327]
Evaluaciones
Satisfaccion Democracia 0,321 0,213 -0,348+ 0,343 0,190 -0,423*
[0,218] [0,224] [0,183] [0,221] [0,229] [0,190]
Empleo Subjetivo 0,222 -0,001 -0,052 0,222 -0,033 -0,052
[0,275] [0,230] [0,220] [0,277] [0,241] [0,230]
Aprobacién Presidencial 1,509** 1,179** 1,685*** 1,535%* 1,186** 1,784%**
[0,483] [0,415] [0,359] [0,490] [0,433] [0,369]
Confianza Gobierno 0,054 -0,556* 0,169 0,028 -0,538* 0,147
[0,219] [0,234] [0,184] [0,223] [0,235] [0,190]
Evaluacion Egocéntrico -0,738* 0,119 -0,306 -0,717* 0,123 -0,398
[0,349] [0,345] [0,253] [0,353] [0,352] [0,261]
Evaluacin Sociotropica 0,408 0,220 0,702** 0,431 0,128 0,840***
[0,291] [0,292] [0,241] [0,294] [0,304] [0,254]
Variables de Control
Ideologfa Derecha - Izquierda 0,115+ 0,023 0,067 0,117+ 0,035 0,063
[0,064] [0,064] [0,061] [0,065] [0,066] [0,062]
Género -0,154 -0,300 0,005 -0,239 -0,234 0,101
[0,392] [0,395] [0,297] [0,401] [0,403] [0,310]
Edad 0,013 -0,048 -0,019 0,008 -0,039 -0,016
[0,020] [0,057] [0,032] [0,020] [0,058] [0,033]
Estado Civil -0,521 -0,591 0,176 -0,533 -0,601 0,211
[0,406] [0,398] [0,321] [0,408] [0,412] [0,332]
Empleado -0,904 0,141 0,570 -0,920 0,135 0,628
[0,712] [0,689] [0,535] [0,713] [0,712] [0,558]
catslico -0,915+ -0,340 0,272 -0,830 -0,041 0,267
[0,523] [0,504] [0,403] [0,529] [0,533] [0,418]
Clase Social (Subjetiva) -0,162 0,397 0,013 -0,221 0,302 -0,125
[0,301] [0,261] [0,227] [0,311] [0,264] [0,232]
Educacién 0,111* -0,061 0,112+ 0,112* -0,086 0,091
[0,050] [0,057] [0,058] [0,050] [0,060] [0,058]
Ingresos (Subjetivos) 0,100 0,571+ 0,011 -0,019 0,302 -0,030
[0,313] [0,319] [0,251] [0,306] [0,323] [0,253]
Dummy Afios Si N Si Si Si Si
Constante -2,800 -0,708 -3,789* -1,287 0,966 -3,616+
[2,336] [2,764] [1,736] [2,373] [2,868] [1,906]
Observaciones 202 195 291 202 195 291
AIC 248 251 354 251 253 350
BIC 307 310 420 320 322 428
Grados de Libertad 17 17 17 20 20 20
McFeeden R2 0,166 0,120 0,144 0,178 0,133 0,170
PRE 0,713 0,739 0,746 0,733 0,749 0,742

Tabla 4. Modelo logit. Probahilidad de Votar por el partido en el Gobierno. Anélisis por Generaciones

Notas: Los errores estandar estan en corchetes.

Los niveles de significancia son: + p<.10, * p<.05, ** p<.01, *** p<.001.
Fuente: Elaboracion propia.
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menor propension a votar por el partido en el gobierno;
sin embargo, esta relacion no es estadisticamente sig-
nificativa para ninguno de los casos.

De los modelos que exhiben la interaccion entre
movilidad cognitiva y fuentes de informacion para las
diferentes generaciones (Modelos 13 al 15), se concluye
que los ciudadanos pertenecientes a la generacion de la
alternancia politica con alta movilidad cognitiva que
utilizan como fuentes de informacion las redes sociales,
tienen una menor probabilidad de apoyar al partido en
el gobierno, siendo esta correlacion estadisticamente
significativa (hipotesis 3.2). Asimismo, las otras dos
generaciones también muestran una relacion negativa
entre movilidad cognitiva * redes sociales y voto por el
partido en gobierno; no obstante, esta no es estadisti-
camente significativa. Continuando con el analisis de
las variables de interaccion, se sefiala que, aunque la
variable de movilidad cognitiva * medios tradiciona-
les, reporto los signos esperados, estas relaciones no
fueron estadisticamente significativas. Por tltimo, para
la variable de movilidad cognitiva y redes sociales, se
observa que el efecto es mas drastico para los mexi-
canos pertenecientes a la generacion de la alternancia
politica en comparacion con el resto de las generacio-
nes. Por otra parte, la variable de movilidad cognitiva
y medios tradicionales muestra un comportamiento
similary la variacion es muy pequena. Por ello se con-
cluye que esta variable no tiene un peso especifico entre
las distintas generaciones.

CONCLUSION Y DISCUSION

En términos generales, este estudio concluyé que
entre mayor movilidad cognitiva tenga un individuo,
mayor probabilidad de votar tendra. Los mexicanos con
mayor capacidad de procesar informacién politicay que
utilizan lasredes sociales como medio de informacion,
votaran con menor frecuencia que aquellos que usan los
medios tradicionales de comunicacion. Por otro lado,
el nivel de sofisticacion politica, medido a partir de la
movilidad cognitiva, tiene un impacto en la decision
de voto: a menor movilidad cognitiva, mayor proba-
bilidad de votar por el partido en el gobierno. En este
sentido, los mexicanos que utilizan las redes sociales
tendran menor simpatia por el partido en el gobierno.
Por el contrario, aquellos ciudadanos que se informan
a partir de los medios tradicionales que son mas sofis-
ticados politicamente tienen mayor probabilidad de
apoyar al partido en el gobierno.

El documento también analiza la relacion entre los
medios de informacion y tres distintas generaciones.

El impacto de la movilidad cognitiva y los medios de informacion

La pertenenciaa las generaciones influye en el impacto
que tienen tanto lamovilidad cognitiva como los medios
de informacion utilizados para procesar contenido
politico. En otras palabras, los mexicanos de la gene-
racion de la alternancia politica —los mas jovenes de
este estudio— que se informan por redes sociales irdan
menos alaurna, en contraste con aquellos que usan los
medios tradicionales. Igualmente, los jovenes de esta
generacion que se informan por redes sociales con un
nivel de movilidad cognitiva alto tienen menor proba-
bilidad de votar por el partido en el gobierno. Por lo
tanto, las redes sociales desempenian un papel deter-
minante en el desencanto que presentan los jévenes
ante el sistema democratico.

Los estudios relacionados con el analisis de los
medios alternativos de informacién y la participacion
politica son cada vez mas; sin embargo, sus conclu-
siones son divergentes. Por un lado, la vision positiva
sugiere que estos medios de comunicacion impulsaran
una democracia mucho mas directa, como la practi-
cada en la antigua Grecia, y ademas considera que la
poblacion tendra mayores capacidades al momento de
participar. Por su parte, la vision pesimista describe
que los medios alternativos afectaran negativamente
la democracia, generando una apatia o un desencanto
con el sistema politico.

Laevidencia empirica en la eleccion presidencial de
Estados Unidos en 2008 sugiere que las redes socia-
les afectan el proceso participativo de la sociedad, al
grado tal que refuerza los prejuicios sociales previa-
mente existentes. Pero este estudio solamente se daen
el corto plazo, no ve masalla. Eluso de estos medios de
comunicacion es cada vez mas constante; por lo tanto,
el contexto de aplicacion implica una mayor capacidad
de movilizacion de la sociedad.

En la actualidad, las redes sociales, los blogs y los
periodicos en linea han favorecido el debate politico.
La “politica en linea” es un fenomeno que esta cada vez
mas presente en la vida diaria de los mexicanos. La
poblacion politicamente activa ha encontrado en esta
herramienta un canal nuevo de expresion, fomentando
una discusion mas amplia entre todos los usuarios web.
En tanto, esto ha facilitado el acceso a aquellos grupos
de poblacion que normalmente no participaban, dada
su ubicacion geografica. La “politica en linea” es mas
plausible entre los j6venes y aquellos que tienen cono-
cimiento avanzado de internet.

Académicos considera que estos medios de comuni-
cacion haran posible la democracia directa y el futuro
empoderamiento de todos los ciudadanos. Por su parte,
una vision mas moderada describe que la tecnologia
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digital implicara una reforma del aparato gubernamen-
tal, dando mucha mayor participacion a la poblacion.
Por su parte, la vision individualista de la tecnologia
moderna enfatiza que la tecnologia digital (internet)
es muy peligrosa, ya que reduce la capacidad de movi-
mientos colectivos, erosionando el capital social y los
lazos con la comunidad.

Elaumento de lainformacion politica virtual fomenta
un mayor conocimiento, interés y activismo, incenti-
vando asi una mayor participacion ciudadana y poli-
tica. El capital social de los individuos se ha reducido
por el uso del internet; sin embargo, poco a poco se
observara que este efecto solamente es en el corto plazo,
pues lasredes sociales, los micrositios y los blogs crea-
ran una nueva forma de capital social virtual, el cual
tendra como caracteristica el pragmatismo enelusoy
en el manejo de la informacion.

A mas de veinte anos de la aparicion del internet,
la revision académica sobre su efecto en la participa-
cion se ha centrado mayoritariamente en un analisis
negativo. Los analistas consideran que el cambio en la
forma de informarse reducira los niveles de participa-
cion politica; sin embargo, consideraron ala vez que la

NOTAS

El impacto de la movilidad cognitiva y los medios de informacion

politica como tal no evolucionaria. En la actualidad, la
politica y la informacién de lo politico estan en cons-
tante desarrollo, y cada vez se apega a las necesidades
de una sociedad digitalizada.

Como tal, el analisis del efecto de los medios alter-
nativos de informacion y de la tecnologia digital en
la politica debe estudiarse mas. Es necesario realizar
varios analisis a lo largo del tiempo para conocer cual
es el efecto real que tiene sobre la decision y participa-
cion politica de los ciudadanos.

Lademocracia como se conoce en laactualidad debe
desarrollarse, y uno de sus primeros pasos se refiere
a los movimientos sociales realizados a través de las
redes sociales. La participacion social digital es mucho
mas facil, directa y menos costosa que cualquier otro
tipo. La accién colectiva en la red puede tener efectos
mayores que cualquier otro tipo de participacion, ya
que lainformacion circula con mucha mayor facilidad
yello sugiere que las acciones pueden ser instantaneas.
Lademocracia digital se ira construyendo poco a poco,
por lo que estas explicaciones tedricas y practicas, asi
como sus implicaciones, deben probarse en otros con-
textos politicos y sociales.

1. Los heurfsticos son accesos de informacion, directos, que se caracterizan por ser eficaces y simples. Resumen

de manera eficiente las opciones politicas vigentes. Por lo tanto, se puede definir como informacion escasa que da

respuestas sencillas y confiables a las alternativas electorales. Véase Sniderman et al,, 1991, p. 19.

2. Para este proyecto en particular, se entendera las clases sociales como el conjunto de caracteristicas sociales

que tiene cada individuo. Para un anélisis profundo sobre el tema de clases sociales, véase Williams (2009); Hall

(1992,1996); y Bourdieu (1890, 2000).

3. Linz y Stepan (1996) definen la democracia consolidada como un sistema complejo de instituciones y normas donde

se cumplen tres requisitos: ningln acto politico intenta conseguir sus metas creando un régimen no democratico; la

mayor parte de la pablacion cree que el actuar democratico y las instituciones son las maneras mas apropiadas para

gobernar; y las fuerzas dentro y fuera del gobierno resuelven conflictos dentro de los Iimites de la ley. Por su parte, Dahl

(1971) sugiere cinco criterios para un régimen democratico consolidado: 1) plenos derechos de ciudadania; 2) igualdad

politica; 3) igualdad de oportunidades y conocimiento; 4) control de la agenda, y 5) participacion eficaz.

4. En el caso de México, Temkin, Solano y Del Tronco (2008) compararon la variable movilidad cognitiva con el grado

de conocimiento sobre los asuntos politicos y la identificacion partidista. Los resultados sefialan que la relevancia

estadistica de la variable movilidad cognitiva es mayor en comparacion con la de las otras variables. Por su parte,

Cisneros (2016) construy6 un indice aditivo que combind la escolaridad con el interés en la politica. Para la variable

escolaridad utilizé la pregunta sobre el nivel de educacién del encuestado; y para el interés en la politica, usé un proxy,

el involucramiento en las campafias politicas en la eleccion federal de 2009 en México.

5. La definicién de estas generaciones no esta en funcién de aspectos tecnoldgicos, en cambio, se establecieron a partir

de sucesos politicos que generaron un cambio paulatino en la politica nacional.

6. Estas no son excluyentes, por lo tanto, pueden existir casos en donde se tenga que un individuo utiliza los dos tipos

de medios.
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